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Programma

Doel:
Vandaag leer je alles wat je als developer of website-eigenaar van 
technisch SEO moet weten voor een goed functionerende en 
vindbare website. 

We gaan aan de slag met:
● old-school technische optimalisaties
● technische optimalisaties voor AI

Praktische hulpmiddelen:
● hoe werk je met Google Search Console
● Screaming Frog
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Wat is SEO?



Wat is SEO

SEO = Search Engine Optimization = zoekmachine optimalisatie

Zorgen dat mensen met een zoekopdracht op jouw website 
komen,
zonder hiervoor te betalen.



Hoe werken zoekmachines?



Wat is GEO?



Wat is GEO

GEO = Generative Engine Optimization = gevonden worden in AI

Zoals ChatGPT
Google Gemini / AIO
Bing Copilot
Perplexity



Hoe werken LLMS?



Waarom is technisch SEO belangrijk?

Zonder SEO geen GEO

Een technisch goede website is nog steeds de basis voor een 
goede vindbaarheid. Ook voor mentions en links in AI-tools.
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SEO: de basis

Een volledige SEO-strategie berust op 3 pilaren:

Techniek Content
Autoriteit

en lokaliteit…



Technische optimalisaties

Noodzakelijk!

Fouten in techniek kunnen er voor zorgen dat je NOOIT goed 
gevonden gaat worden. 

Bovendien zijn zoekmachines dol op technische perfecte 
websites.
Ook schoonheidsfoutjes hebben impact.



Technische optimalisaties

Robots.txt
Sitemap.xml
URL-structuur & kruimelpad
Orphan pages
Footer
Duplicate content
Canonicals
Filters, parameters en uitsluitingen (crawl budget)
Status codes: dode links en redirects
HTML-opbouw (headings)
Snelheid



Robots.txt

- Sluit alleen uit wat je echt wilt uitsluiten
- Bevat link naar de sitemap
- Sluit eventueel onderdelen uit 

(disallow: /*?filter=)



•Bevat alle belangrijke pagina’s
•Vernieuwt liefst automatisch
• Is leidraad voor Google (kun je aanmelden bij Search Console)

Sitemap.xml



● Onepagers zijn voor SEO een no-go
● Geen loze links in het menu
● Usability richtlijn: Binnen 3 klikken een pagina bereiken
● Kort en bondig
● Kies benamingen die jouw bezoekers ook gebruiken (zoekwoordenonderzoek)

https://www.jouwwebsite.nl/categoriepagina/subcategoriepagina/detailpagina/

URL-structuur en menu



● Een kruimelpad geeft extra interne links
● Handig voor gebruiker en zoekmachines
● Eenvoudig te implementeren als je sitestructuur klopt

https://www.jouwwebsite.nl/categoriepagina/subcategoriepagina/detailpagina/

home > categoriepagina > subcategoriepagina > detailpagina

Kruimelpad

https://www.jouwwebsite.nl/categoriepagina/subcategoriepagina/detailpagina/


Orphan pages = pagina’s zonder interne links
Zonder links geen indexatie

Tips:

● Sitemap.xml
● Footer
● Maak linkjes in je teksten

Orphan pages



De bonusplek!

● belangrijkste pagina’s
● contactgegevens & socials
● privacyverklaring / voorwaarden
● belangrijke orphan pages

Tips:

● EEAT! Plaats logo’s, keurmerken, reviewratings
● Hou het overzichtelijk

Footer



● Een canonical geeft de ‘hoofdpagina’ aan als pagina’s duplicate of grotendeels 
duplicate zijn.

● Gebruikt tenminste bij parameter URLs (?), zoals UTM-tagging, filters, webshops…
● Een self referencing canonical kan problemen voorkomen. 

Stel deze dus standaard in.

Canonicals



Duplicate content

Duplicate content
Kopieën van je tekst, pagina’s of zelfs hele website.
Verwarrend voor Google.

Veel voorkomende oorzaken:

• Fouten in http/https www/non-www
• Inconsequent gebruik trailing slash
• Niet uitgevoerde migraties
• Filter-modules
• Verkeerde URL-opbouw

https://www.reusachtig.nl/blog/duplicate-content/

https://www.reusachtig.nl/blog/duplicate-content/
https://www.reusachtig.nl/blog/duplicate-content/
https://www.reusachtig.nl/blog/duplicate-content/


Filters en parameters

Parameter = ‘?’ in URL
Gebruik: filters, zoekopdrachten, UTM-tagging

Door het gebruik van filters en parameters worden al snel duizenden URL’s gegenereerd. 
Dit gaat ten koste van je crawlbudget.

Iedere URL wordt als pagina beschouwd

● gebruik geen onnodige parameters
● voeg canonicals toe



Filters
Let bij webshops op het juist toepassen van 
filters. 

Zorg ervoor dat filters niet eindeloos veel 
URL’s kunnen genereren.

De ideale opbouw voor SEO vind je hier -> 

Dus belangrijke ‘filterpagina’ hebben eigen 
URL.



Status codes / redirects

200
3xx: 301, 302, 307 > redirects of afgeschermd met inlog
4xx: 404 (mag er zijn!)  > pagina niet gevonden
5xx: > server errors

Foutjes ontstaan snel:

- Bij wijzigen URL’s
- Bij foutieve links

Je spoort ze eenvoudig op met Screaming Frog



HTML-opbouw: headings (H1-H6)

● H1 - 1x per pagina
● Logische hiërarchie
● Geen headings overslaan
● Niet voor styling > CSS



Afbeeldingen

● Niet te groot (100kb)
● Geoptimaliseerde bestandsnaam
● Alt-tekst
● Bestandsformaat (.webp)



Snelheid

Meten en versnellen

● Google Pagespeed Insights
● GTMetrix
● Google Search Console

Tip: Koppel Pagespeed Insights aan Screaming Frog
voor scannen volledige website
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•Behoud dezelfde basis URL-opbouw:
www / non-www
trailing slash / non-trailing slash

• Migreer oude URL’s 

Fouten of vergeten migraties kunnen desastreus zijn! 

Nieuwe website? Let op!



• bezoekers krijgen een foutmelding te zien (404)
• bestaande links naar je website werken niet meer
• Google kan je pagina niet meer vinden
• je verliest je posities in de zoekresultaten

De oplossing: 301-redirects 

Via plugin of thema (pagina), .htaccess (regels) of server side (domain)

Gevaren bij wijzigen van URL’s



● check www/non-www, trailing slash/non-trailing slash
● redirects aanmaken
● website op index zetten
● Search Console (en GA) koppelen
● sitemap.xml aanmelden
● indexatie pushen

Bij nieuwe website: Google Business Profile

Korte checklist migratie
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Search console

Geeft antwoord op de vraag: 
Hoe goed presteert jouw website in Google?

• Gratis tool voor ‘webmasters’ (vroeger: google webmasters tool)
• Geeft inzage in hoe de website nu gevonden wordt
• Geeft inzage in hoe Google de website indexeert
• Rapporteert issues



Wat gaan we doen?

• Kijken hoe goed jouw website gevonden wordt
• Onderzoeken of er technische fouten in je website zitten
• Indexatie aanvragen en een sitemap.xml indienen



Prestatierapport

• Meest waardevolle SEO rapport
• Laat zien hoe jouw website organisch presteert in Google
• Analyse van aantal klikken, vertoningen, CTR en positie
• Filter op:
Periode
Zoekopdracht
Pagina’s



Prestatierapport opdracht:

1) Groeit het aantal organische bezoekers van jouw website?
2) Welke 3 pagina’s van jouw website ontvangen de meeste 

kliks uit Google?
3) Wat zijn de top-5 zoektermen?
4) Wat is de eerste verbetering die je opvalt?



Search console indexeringsrapport

• Laat zien hoeveel URL’s wel en niet geïndexeerd zijn
• Geeft aan welke URL’s niet geïndexeerd worden
• Geeft aan welke indexeringsfouten er zijn



Must have:





Hoe gebruik je het indexeringsrapport

• Kijk naar de grote lijnen, waar zie je een rode draad
• Onderzoek waar de fout vandaan komt
• Los de problemen op
• Vraag herindexatie aan



Dit is niet zo simpel als het lijkt, beperkingen van 
het rapport:
• Soms kom je er nooit achter waar Google URL’s gevonden heeft en is het 

probleem niet te achterhalen.
• Google rapporteert vaak issues die helemaal niet spelen of niet meer 

spelen
• Google ruimt issues niet op. Meldingen kunnen prima 5 jaar blijven staan.
• Het is niet mogelijk zelf Search Console op te ruimen:
- Je kunt niet markeren welke URL’s je al hebt onderzocht
- Je kunt geen URL’s afvinken die zijn opgelost, alleen herindexatie 

aanvragen.
- Je kunt maar voor een beperkt aantal pagina’s herindexatie aanvragen



Indexeringsrapport opdracht:

Bekijk de meldingen en noteer 3 problemen die jij kunt oplossen.



Alternatieve pagina met correcte canonieke 
tag

Betekent
Deze pagina wordt niet geïndexeerd, omdat er een canonical 
op de pagina staat die doorverwijst naar een andere URL.

Actie
Klopt deze melding, dan negeren.
Meestal kunnen alle URL’s in dit rapport genegeerd worden.



Dubbele pagina, Google heeft een andere 
canonieke pagina gekozen dan de gebruiker

Betekent
Hier gaat iets fout. Google ziet de pagina als duplicate. Er staat 
een canonical in de broncode, maar Google is het daar niet mee 
eens.

Actie
Bezoek de pagina die Google wel als juist beoordeelt. Heb je 
fouten in de canonicals zitten? Of per ongeluk duplicate 
content?
Verwijder de duplicates, of pas de canonicals aan.



Dubbele pagina zonder door de gebruiker 
geselecteerde canonieke versie

Betekent
Hier gaat iets fout. Google heeft duplicate content gevonden en 
deze wordt niet afgevangen met een canonical. Daarom heeft 
Google besloten deze pagina niet te indexeren en zal deze niet 
gevonden worden.

Actie
Onderzoek of er inderdaad sprake is van duplicate content. Pas 
dat aan of plaats een juiste (meestal self-referencing) 
canonical.



Fout met omleiding

Betekent
Omleiding = redirect.
De pagina bevat een redirect, maar deze lijkt niet op de juiste 
pagina uit te komen.
Deze melding wordt vaak gegeven als er redirect-loops zijn.

Actie
Je kunt de URL controleren met de Chrome plugin: redirect path.
Heeft Google gelijk? Pas de redirect aan.
Google zit er met deze melding regelmatig naast. Dan 
herindexatie.



Geblokkeerd door robots.txt

Betekent
Het bestand /robots.txt bevat regels die ervoor zorgt dat de gemelde 
URL uitgesloten wordt om te indexeren. 

Actie

Meestal klopt het en wil je ook niet dat de pagina gevonden wordt. 
Dan negeren.
Wil je juist wel dat de pagina gevonden wordt, pas dan de robots.txt 
aan en vraag herindexatie aan.



Geblokkeerd vanwege een ander 4xx-
probleem

Betekent
De pagina kan niet worden weergegeven, daardoor kan Google de 
pagina niet indexeren.

Actie

Deze moet onderzocht worden. Je kunt Screaming Frog of Redirect 
Path gebruiken om te kijken welke 4xx-melding het is. Onderzoek ook 
waar Google de URL vandaan heeft. Misschien zijn er andere 
problemen op de site.



Geblokkeerd vanwege verboden toegang (403)

Betekent
Google neemt deze pagina niet op in haar index, omdat Google er niet 
bij kan. Meestal betekent een 403-melding dat gebruikers alleen 
toegang hebben als ze zijn ingelogd. Google kan daar niet bij.

Actie

Controleer of de gemelde URL’s afgeschermde pagina’s zijn. Is dat zo? 
Dan hoef je niets te doen.
Dat is meestal zo bij deze melding.



Gevonden - momenteel niet geïndexeerd

Betekent
Google heeft de pagina gevonden. Maar Google heeft deze pagina niet 
gecrawld en geïndexeerd. En dus eigenlijk niet eens beoordeeld. Deze 
URL’s zijn ‘verdwaald’.

Actie

Google heeft vaak geen geldige reden om de pagina’s niet op te slaan 
in haar index. Controleer deze melding regelmatig en vraag 
herindexatie aan als hier inderdaad URL’s staan die prima geïndexeerd 
kunnen worden. Hier staan regelmatig pagina’s tussen die wel van 
belang zijn.



Gecrawld - momenteel niet geïndexeerd

Betekent
Google heeft de pagina gecrawlt. Maar Google vindt dat er redenen 
zijn om de pagina niet te indexeren. Google geeft niet concreet aan 
waarom niet. Vaak gebeurt dit als het pagina’s zijn die vanwege crawl 
budget niet opgepakt worden.

Actie

Onderzoek de melding. Wat kan de reden zijn? Wil je de URL alsnog 
gevonden hebben, vraag dan herindexatie aan.
Hier staan regelmatig URL’s tussen die wel belangrijk zijn.



Niet gevonden (404)

Betekent
Google heeft een URL ergens gevonden die leidt naar een 404-pagina. 

Actie

Controleer of de pagina’s daadwerkelijk een 404 geven. Dat kun je 
doen door de gemelde URL’s te exporteren en de lijst te uploaden in 
Screaming Frog. 

- Vraag herindexatie aan voor URL’s die wel gevonden worden

- Onderzoek of er waardevolle URL’s tussen zitten (autoriteit / links). 
Zo ja, zorg ervoor dat de URL geredirect wordt met een 301.



Soft 404

Betekent
De pagina geeft geen 404-melding terug, maar het lijkt wel op een 404. 
Meestal zijn deze pagina’s leeg.

Actie
Vaak klopt deze melding en is er iets aan de hand waarom er niets 
getoond wordt. Onderzoek of er een rode draad in zit en los het 
technische issue op.



Pagina met omleiding

Betekent
Google heeft een URL gevonden, maar die wordt geredirect. Daarom 
wordt de pagina niet geïndexeerd.

Actie
Deze lijst regelmatig doornemen. Gebruik Screaming Frog. Klopt het 
dat er omleidingen op de pagina’s zitten?
Zo nee, en is de URL belangrijk, dan herindexatie aanvragen.
Zo ja, dan negeren.



Serverfout (5xx)

Betekent
De pagina wordt niet geïndexeerd, omdat hij niet wordt vertoond door 
een probleem met de server. Meestal betekent dit dat de site er uit ligt 
of heeft gelegen. Het kan ook zijn dat de laadtijd zo lang was, dat 
Google de pagina een 500 heeft toegekend.

Actie
Check direct of de site het nog doet!
Is het issue opgelost en werkt de site gewoon, geef dan aan dat het 
probleem is opgelost. Google gaat dan alle URL’s opnieuw indexeren.



Uitgesloten door tag noindex

Betekent
Google heeft de pagina gevonden, maar indexeert hem niet omdat er 
een noindex in de broncode staat.

Actie

Check de broncode door hem te inspecteren (F12 bij Windows).
Klopt dit en ben je het er mee eens? Dan negeren.
Zitten hier toch belangrijke URL’s tussen? Verwijder de noindex en/of 
vraag herindexatie aan. 



Uitgesloten door tag noindex

Betekent
Google heeft de pagina gevonden, maar indexeert hem niet omdat er 
een noindex in de broncode staat.

Actie

Check de broncode door hem te inspecteren (F12 bij Windows).
Klopt dit en ben je het er mee eens? Dan negeren.
Zitten hier toch belangrijke URL’s tussen? Verwijder de noindex en/of 
vraag herindexatie aan. 



Hoe vraag je herindexatie aan?

Door de URL te zoeken in de bovenste balk:

Vraag dan herindexatie aan (max 10 per dag):
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Screaming Frog

Your best technical friend!

Dé tool om je te helpen websites te optimaliseren 
• Gratis tot 500 URLs
• Jaarabonnement (€ 245 per jaar)



Wat gaan we doen?

• Een crawl instellen
• Fouten in interne links opsporen (3XX/4XX meldingen) en oplossen
• Check op canonicals
• Check op headings (H1-H2)
• Controleren welke pagina’s niet zijn geïndexeerd door Google



Een crawl instellen

• Configuration > Spider > Crawl: vink XML-sitemap aan

• Configuration > API Access > Google Search Console: 
• Maak connectie
• Vink bij URL Inspection aan: Enable URL Inspection

• Mode > Spider

• Vul URL in en klik op Start 



Fouten in interne links oplossen

• Filter de resultaten op statuscode
• Klik op de URL die opgelost moet worden
• Klik linksonder op inlinks

• Zoek de foute links op op je website en los het op



Check op canonicals

Canonical tab:



Check op headings

Headings tab:



Check op indexaties

• Zorg dat Search Console gekoppeld is
• Open het tabblad ‘search console’
• Filter op ‘summary’
• Pagina’s die wel indexeerbaar zijn maar die niet geindexeerd zijn 

kun je herindexatie voor aanvragen



Screaming Frog opdracht:

Hoeveel pagina’s van jouw website die geindexeerd kunnen 
worden zijn niet in Google?
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Technische AI Optimalisaties

Wat kun je doen om jouw website technisch te optimaliseren voor vindbaarheid in AI?

• Check logs  + analytics
• Javascript uitschakelen
• Focus op mobiel
• LLMS.txt
• Structured Data



Check logs en Google Analytics

Geeft antwoord op de vraag of je website goed gevonden wordt door AI 
bots.

Google AI Overviews zijn niet inzichtelijk.

Prompts zijn ook nog niet inzichtelijk (voor een redelijke prijs).



Javascript uitschakelen

Test de website zonder Javascript.
AI tools zoals ChatGPT, Perplexity, Claude… voeren geen Javascript uit
Alleen Google / Google AIO

https://developer.chrome.com/docs/devtools/javascript/disable



Focus op mobiel

Gemiddeld 70% van de AI websitebezoeken komt via mobile.
Alle AI-tools hanteren mobile-first indexing
Test je website goed op mobiel!



LLMS.txt

• Bestand speciaal voor AI crawlers
• Zet je ook in de root van je domein
• Bevat een omschrijving van de website/het bedrijf
• Bevat de belangrijkste pagina’s
• Voeg ook de belangrijkste documenten toe
• Toegevoegd als optie in Yoast
• Er staan diverse LLMS generators online



Structured data
Geeft duidelijkheid aan zoekmachines / AI-bots waar content over gaat.

FAQpage
Organization / LocalBusiness
Person
Product
Recipe
Event
BreadcrumbList
JobPosting
…



Structured data

3 soorten: 

• JSON-LD

• Microdata

• RDF-a

Meer info: https://schema.org/

Tip: Genereer structured data met AI. 
ChatGPT genereert meestal foutloze structured data

https://schema.org/


FAQ Structured data

De belangrijkste voor AI.

Let op: slechts FAQ blok per pagina

Meerdere generators online:

https://technicalseo.com/tools/schema-markup-generator/

https://technicalseo.com/tools/schema-markup-generator/
https://technicalseo.com/tools/schema-markup-generator/
https://technicalseo.com/tools/schema-markup-generator/
https://technicalseo.com/tools/schema-markup-generator/
https://technicalseo.com/tools/schema-markup-generator/


Presentatie ontvangen?
Voeg mij toe op LinkedIn en geef het mailadres door waarop je 
de presentatie wilt ontvangen.



Weggeefactie: Gratis SEO-review ontvangen?
Wil je een gratis korte analyse van jouw website of een website 
naar keuze ontvangen? 
Tag mij op LinkedIn en stuur een berichtje met:
- De website waarover je graag een korte analyse wilt
- Jouw contactgegevens
- Als het kan, toegang tot Search Console: 
debbie@reusachtig.nl



Vragen?
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