
SEO
nu en in de toekomst

Nog even wachten…
Download alvast Screaming Frog SEO-spider

Zet vast Google Search Console open
en Google Ads, mocht je toegang hebben

 



Wie heb je voor je?

Debbie Rözer
SEO-specialist

Moeder

Communicatiewetenschapper en datafreak

Online marketeer

Volleybaltrainster jeugdteams

Hardloopster -als ik zin heb-

Heks



Reusachtig
Zoekmachine optimalisatie (interim regio Arnhem + project)



Programma

Technisch SEO:  Wat je als developer van technisch SEO moet weten

Uitleg   Technisch SEO 

Opdracht  Search Console (prestatierapport)

   

SEO en content: On page optimalisaties: wat moet je hiervan weten en hoe 
   pas je het in de praktijk toe

Opdracht  Zoekwoordenonderzoek

 

SEO en de toekomst/AI Hoe werkt dit in de praktijk (cases), wat vinden zoekmachines 
   ervan en wat kun jij ermee?

   
Workshop:  Screaming Frog



Deel 1: technische optimalisaties



Wat is SEO?



Wat is SEO

SEO = Search Engine Optimization = zoekmachine optimalisatie

Zorgen dat mensen met een zoekopdracht jouw pagina vinden, 

door bovenaan in de zoekresultaten van zoekmachines te komen,

zonder hiervoor te betalen.



Wat is SEO

Het ontdekken van, 

en inspelen op de behoeften van de zoeker,

om hiervan jouw bezoekers te maken.



Hoe werken zoekmachines?



Positioneren

Alleen resultaat bij hoogste posities



Stel: Jij bent een zoekmachine.

Waar zou je op letten 
bij het bepalen welke pagina bovenaan moet 
komen te staan? 



Ranking factors

Het geheime algoritme bestaat uit 
honderden ranking factors

Vrijwel continu wordt het algoritme
aangepast.

Theoretisch geen panda’s en pinguins meer.



SEO: de basis

Een volledige SEO-strategie berust op 3 pilaren:

   Techniek Content Autoriteit

        en lokaliteit…



Technische optimalisaties

Noodzakelijk!

Fouten in techniek kunnen er voor zorgen dat je NOOIT goed gevonden 
gaat worden. 

Bovendien zijn zoekmachines dol op technische perfecte websites.
Ook schoonheidsfoutjes hebben impact.



Technische optimalisaties

Duplicate content

Snelheid

Responsive/mobile friendly

URL-structuur

Sitemaps

Status codes

Canonicals

Robots.txt

Microdata/structured data

Filters

Redirect chains

Intrusive interstituals



Robots.txt

- Sluit alleen uit wat je echt wilt uitsluiten

- Bevat link naar de sitemap



• Bevat alle belangrijke pagina’s

• Vernieuwt liefst automatisch

• Is leidraad voor Google (kun je aanmelden bij Search Console)

Sitemap.xml



Duplicate content

Duplicate content

Kopieën van je tekst, pagina’s of zelfs hele website.

Verwarrend voor Google.

Veel voorkomende oorzaken:

• Fouten in http/https www/non-www

• Inconsequent gebruik trailing slash

• Niet uitgevoerde migraties

• Filter-modules

• Verkeerde URL-opbouw

https://www.reusachtig.nl/blog/duplicate-content/

https://www.reusachtig.nl/blog/duplicate-content/


Een canonical geeft de ‘hoofdpagina’ aan als pagina’s duplicate of grotendeels duplicate zijn.

Gebruikt bij parameter URLs (?), zoals UTM-tagging, filters, webshops…

Een self referencing canonical kan problemen voorkomen. Stel deze dus standaard in.

Canonicals



Een goede URL structuur levert een klikbaar kruimelpad op die matcht met de URL.

Geen loze links in het menu

Usability richtlijn: Binnen 3 klikken een pagina bereiken

Kies zoektermen die jouw bezoekers ook gebruiken (zoekwoordenonderzoek)

Sluit aan bij de doelgroep

Kort en bondig

 

      

URL-structuur



Status codes / redirect chains

200
3xx: 301, 302, 307
4xx: 404 (mag er zijn!)
5xx

Redirect chains ontstaan snel:

- Bij wijzingen URL’s
- Bij foutieve links

Je spoort ze eenvoudig op met Screaming Frog



• bezoekers krijgen een foutmelding te zien (404)

• bestaande links naar je website werken niet meer

• je verliest link juice

• Google kan je pagina niet meer vinden

• je verliest je posities in de zoekresultaten

De oplossing: 301-redirects

Nieuwe website: vergeet migratie niet!

Gevaren bij het wijzigen van URL’s



Structured data

Geeft duidelijkheid aan zoekmachines / AI-bots waar content over gaat.

FAQpage
Organization / LocalBusiness
Person
Product
Recipe
Event
BreadcrumbList
JobPosting

…



Structured data

3 soorten: 

• JSON-LD

• Microdata

• RDF-a

Meer info: https://schema.org/

Tip: Genereer structured data met AI. 
ChatGPT genereerd meestal foutloze structured data

https://schema.org/


Canonical

Geeft aan welke variant van pagina’s je 
geindexeerd wilt hebben.

Best practice: self referencing canonicals



Snelheid

GT Metrix
Google PageSpeed Insights
Google Search Console
Screaming Frog



Filters
Let bij webshops op het juist toepassen 
van filters. 

Zorg ervoor dat filters niet eindeloos veel 
URL’s kunnen genereren.

De ideale opbouw voor SEO vind je hier -> 



Must have:



Oefening 1

1) Open Google Search Console

2) Ga naar pagina-indexering en bekijk de meldingen

3) Welke verbeteringen kun je doorvoeren voor jouw website?

Tip: Kijk of er ‘rode draden’ zijn.



Pauze



Deel 2: zoektermen en on-page optimalisaties



   Techniek Content Autoriteit

        



Basis voor content: zoektermen

Zoekwoordenonderzoek

• Vorm van marktonderzoek (geeft richting!)

• Basis voor sitestructuur

• Basis voor geoptimaliseerde pagina’s

• Basis voor andere marketingwerkzaamheden



Zoekwoordenonderzoek

Noteer minimaal 10 zoektermen waarvan je denkt 
dat deze belangrijk zijn voor jouw website.

Tip: Kies een product of dienst uit om mee te 
oefenen tijdens deze workshop. 



Zoekintentie

Voorwaarden voor goede zoektermen

• Zijn gerelateerd aan het bedrijf, 
producten of diensten

• Zijn specifiek genoeg om resultaat te 
bereiken

• Belangrijkste zoektermen schuren 
tegen conversie aan

• Houden rekening met lokaliteit



Hoe voer je zelf een zoekwoordenonderzoek uit?

(zonder betaalde tools)

1) Zoektermen inventariseren

2) Data verzamelen

3) Overzicht creëren

4) Data analyseren en zoektermen bepalen



Stap 1: Zoektermen inventariseren

Bedenk eerst zelf welke zoektermen belangrijk kunnen zijn.

Als jij op zoek bent naar iets wat jouw website aanbiedt, 
welke zoekopdrachten zou jij dan uitvoeren?

Welke zoektermen gebruiken concurrenten?

Tip: Werk in Excel of Google Spreadsheets



Stap 2: Data verzamelen

Data beschikbaar zonder betaalde tools:

• Keywordtool.io (ook long-tail suggesties)

• Google Search Console  



Stap 3: Overzicht creëren

Zorg dat je beslissingen kunt nemen op basis van de data

- Bepaal zoekvolumes (met Google Ads of impressies uit Search Console)

- Filter de verzamelde zoekwoorden op relevantie en zoekvolume

- Voeg eventueel actuele rankings toe



Stap 4: Zoektermen bepalen

Bekijk het gemaakte overzicht en bepaal:

• Het focus zoekwoord

• Onderwerpen of synoniemen



Belangrijkste bron: Search Console Prestatierapport

• Trend in organische bezoekers

• Laat zien op welke zoektermen je vertoningen hebt gehad

• Hoeveel klikken je op deze zoektermen hebt gehad

• Welke pagina’s belangrijk zijn



Download Search Console Data

• Zoek op pagina of zoekterm

• Of download alle data

Via Google Search Console: 
Export tot 1.000 regels

Alternatief: Google Spreadsheets + addon 
Search Analytics for Sheets: 25.000 regels

Zie instellingen -> (liefst 16 maanden periode)



Zoekvolumes: Google Ads zoekwoordplanner

De enige tool voor betrouwbare zoekvolumes

• Haal zoekvolumes op met de zoekwoordplanner

• Exporteer de data (rechtsboven)

• Kies voor ‘geschiedenis van planstatistieken’



Creëer overzicht
1) Filter zoektermen die niet belangrijk zijn

2) Groepeer zoektermen

3) Maak de input compleet

Maak een tabel met de data waar je beslissingen op gaat nemen.

Kolommen:

• Zoekwoord

• Zoekvolume

• Huidige ranking

• Evt aanvullende data: concurrentiedata (KD uit Ahrefs)



Actuele rankings toevoegen
1) Exporteer opnieuw data uit Search Console, nu het liefst actuele data

2) Voeg deze export toe als nieuw tabblad aan je zoekwoordenonderzoek

3) Haal met de functie ‘verticaal zoeken’ de actuele rankings op

Deze ziet er als volgt uit: 

=ALS.FOUT(VERT.ZOEKEN(A2; 'SC-data'!A:E;5;ONWAAR);"-")



Vergeet lokale kansen niet
Mix de voor jouw belangrijke plaats of plaatsen met een keywordmixer en 
check de zoekvolumes.

Tip: SDIM keywordmixer



Oefening 2: Bepaal de zoektermen

Ga aan de slag met een zoekwoordenonderzoek over het 
onderwerp waarvoor je al een korte brainstorm hebt gedaan.

Ga tenminste aan de slag met de data uit Google Search Console.

Heb je die niet? Besteed dan je tijd om een account te koppelen.

De stappen staan op: https://www.reusachtig.nl/spiekbriefje/



Zoekwoorden, en nu?



Traditionele on-page factoren

• URL

• Title

• Meta description

• Headings

• Relevante tekst

• Afbeeldingen en andere media (alt-teksten)

• (interne) links



Title tag

• ranking factor voor Google

• eerste indruk voor je bezoekers



Waar moet een goede title tag aan voldoen?

1. aanwezigheid keyword
2. zo ver mogelijk vooraan
3. ongeveer 50 tot 60 karakters (incl. spaties)*
4. om precies te zijn 600 pixels*
5. uniek voor elke pagina
6. double dip
7. locatie indien van toepassing
8. merknaam of bedrijfsnaam achteraan
9. Scheidingen met : of | in plaats van –
Voorbeeld <title>Keyword: CTA met keyword of variatie 
erin | bedrijfsnaam</title>



Meta description

• géén ranking factor voor Google

• wél van grote invloed op je CTR

• en dus indirect een ranking factor

• laat keywords vetgedrukt zien



Waar moet een goede meta description aan voldoen?

• keyword + variaties
• 120 tot 158 karakters (incl. spaties)
• Of eigenlijk 920 pixels
• prettig leesbaar
• 1 à 2 zinnen
• locatie indien van toepassing
• sluit af met een CTA
• Nog ruimte? Gebruik USPs

Bijvoorbeeld <meta name="description" content="Keyword in een korte 
vraag? Antwoord met keyword in een zin die uitnodigt om verder te 
klikken.">



Headings

• helpen Google om je tekst te snappen
• helpen lezers om je tekst te snappen
• helpen bij het scannen



Waar moeten goede headings aan voldoen?

• vermeld de belangrijkste zoekterm in je kop ( H1)

• bij voorkeur zo ver mogelijk vooraan in de kop

• gebruik in één van je tussenkoppen (H2/H3) ook de 
belangrijkste zoekterm

• gebruik in de andere tussenkoppen synoniemen of 
gerelateerde termen



Hoe de gemiddelde bezoeker jouw zorgvuldig 
geschreven tekst leest:



Waaraan moeten goede interne links voldoen?

• worden met mate gebruikt, blijf functioneel
• bij voorkeur naar een niveau hoger of lager
• per pagina één keer naar hetzelfde doel
• met de juiste anchor tekst
• niet altijd met dezelfde anchor tekst

Interne links



Hoe ziet dat er uit?



Afbeeldingen

• Niet te groot (100kb)

• Geoptimaliseerde bestandsnaam

• Alt-tekst

• Bestandsformaat (.webp)

Tip: https://www.reusachtig.nl/blog/seo-afbeeldingen-verkleinen-en-
optimaliseren-voor-websites/ 

https://www.reusachtig.nl/blog/seo-afbeeldingen-verkleinen-en-optimaliseren-voor-websites/
https://www.reusachtig.nl/blog/seo-afbeeldingen-verkleinen-en-optimaliseren-voor-websites/


Pauze



Deel 3: 
Screaming Frog voor SEO 
AI 



Screaming Frog

Dé tool die je helpt SEO te controleren en optimaliseren

Meest gebruikte functies:

• Broken links

• Redirect chains

• Content: Titels, meta descriptions, headings

• Afbeeldingen die te groot zijn

• Orphan pages (controle sitemap.xml)

• En nog zoveel meer…



Screaming Frog

Wat instellingen die handig zijn om te kennen:

• Spider / list

• Include / exclude

• Kiezen van de User-agent

• Koppelingen met Search Console, Google Analytics, Pagespeed Insights

Wat op dit moment écht belangrijk is, is het controleren
van de indexatie van pagina’s.

Screaming Frog is dé tool om dat mee te doen



Screaming Frog

Controleren indexatie pagina’s

• Koppel met Search Console

• Vink in het tabblad ‘URL Inspection’ aan: Enable URL Inspection



Niet geindexeerde pagina’s?

Ga naar Google Search Console en meld de pagina’s aan.

Let op: maximaal ongeveer 10 per 24 uur per account.



Oefening 3: Probeer Screaming Frog

1) Koppel Screaming Frog met Search Console

2) Maak een crawl

3) Noteer de punten die je wilt verbeteren op basis van de crawl

Duurt de crawl lang? Stop hem na 5 minuten en trek conclusies



Verder dan de traditione ranking factors

EEAT



Dit veranderde SEO
• Contactgegevens / contact altijd in het menu

• Algemene voorwaarden (niet op noindex)

• Content gekoppeld aan persoon / auteurspagina’s met LinkedIn

• Testimonials / reviews

• Retourbeleid

• Duidelijke boodschap

• Benoem woorden als: xx jaar ervaring

• Logo-balken

• Cases

• Up-to-date content

• Geen pop-ups, vermijd advertenties (exit intent lijkt wel prima)

• Geen auto-generated content

• Google My Business

        



En toen…

Het grote publiek ontdekte AI voor:

• Het zoeken naar informatie

• Het genereren van content 
(Generative AI)

• Hulp bij praktische zaken 
(Development)

      
  



Werkt generative content (AI)? Case 1

https://www.adhesivesandcoatings.com/adhesives/about-
adhesives/epoxy-vs-glue/ 

+500 bezoekers per maand     

https://www.adhesivesandcoatings.com/adhesives/about-adhesives/epoxy-vs-glue/
https://www.adhesivesandcoatings.com/adhesives/about-adhesives/epoxy-vs-glue/


Werkt generative content (AI)? Case 2
  



Wat betekende dit voor SEO in 2023?
Opnieuw Helpfull Content Update (2023): EEAT

Bij veel sites is al een afname in organische vertoningen te meten.

  



Waar gaan we naar toe in 2024?
Geprognotiseerde afname van -50% organisch verkeer in 5 jaar.

En die andere 50%?  



SGE – Search Generated Experience
Integratie van Gemini in 
Google Search (multimodaal).

Met Google SGE blijft het Ads-
model van Google overeind.

Nog niet uitgerold, alleen 
beschikbaar in Google Labs in 
delen van de VS.



Wat kun jij doen 
om voorbereid te zijn op de toekomst?



Mijn visie
• Conversies blijven op websites plaatsvinden, een goede website 

wordt niet minder belangrijk

• Techniek blijft belangrijk, net als autoriteit (Trust)

• Benut structured data-mogelijkheden

• Neem EEAT-elementen op in het design en de functionaliteiten

• Focus op UX

• Minder focus op SEE-fase, meer focus op DO-fase

• Gebruik in content: emotie, eigen schrijfstijl, real life experiences, dus 
authenticiteit



Smaakt dit naar meer?
Wat kan Reusachtig voor jou betekenen:

SEO-reviews

Zoekwoordenonderzoek, SEO-copywriting

Trainingen

- Search Console

- Websitebeheer voor marketeers

- SEO-copywriting / effectieve vacatureteksten



Presentatie ontvangen?
Voeg mij toe op LinkedIn en geef het mailadres door waarop je de 
presentatie wilt ontvangen.



Weggeefactie: Gratis SEO-review ontvangen?
Wil je een gratis korte analyse van jouw website of een website naar 
keuze ontvangen? 

Plaats een link naar https://www.reusachtig.nl en stuur een bericht met 
daarin:

- De plek waar het linkje staat 

- De website waarover je graag een korte analyse wilt

- Jouw contactgegevens

- Als het kan, toegang tot Search Console: debbie@reusachtig.nl



Vragen?
Debbie@reusachtig.nl



Vragen?
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